Archiv: RepicturingHomeless

Der Sozialdienst Offenbach Wohnungsnotfallhilfe zeigt Fotos aus der Kampagne
RepicturingHomeless von Getty Images und fiftyfifty.

Wie ist es, nach Jahren auf der Stralle gewaschen, rasiert, geschminkt und in passenden
Anziehsachen als Model fur bestimmte Berufe aufzutreten? Kalle, Drei-Tage-Bart, hellgrauer
Anzug schuttelt immer wieder den Kopf, Tranen stehen ihm in den Augen: ,Ich fihle mich
wie ein neuer Mensch.”

Zu sehen ist dies in einem You-Tube-Film, in dem fiftyfifty, das Strafenmagazin fur
Obdachlose, die Agentur Havas Dusseldorf und die internationale Bildagentur Getty Images
ihre Kampagne , Repicturing Homeless” vorstellen. Zwolf Fotos, die wahrend der
Repicturing Homeless-Kampagne entstanden, sind ab Freitag, 11. September 2020, im
Sozialdienst Offenbach Wohnungsnotfallhilfe, GerberstrafSe 15, in Offenbach zu sehen.


https://www.gettyimages.de/search/photographer?family=creative&photographer=RepicturingHomeless

Sie sehen gerade einen Platzhalterinhalt von YouTube. Um auf den eigentlichen Inhalt
zuzugreifen, klicken Sie auf die Schaltflache unten. Bitte beachten Sie, dass dabei Daten an
Drittanbieter weitergegeben werden.
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Fur ,Repicturing Homeless” wurden Verkaufer*innen des in Dusseldorf beheimateten
Strallenmagazins fiftyfifty als Models fiir neue Stockfotos gecastet und bezahlt. Die
gefragtesten Motive aus den beliebtesten Kategorien auf Getty Images wurden nachgestellt,
die Erlose aus dem Verkauf der Fotos gehen an die Models und an fiftyfifty. Hubert
Ostendorf, Grunder von fiftyfifty, sagt im Film: ,Das, was gesellschaftlich verachtet wird,
hat doch einen Wert.”

Karl-Heinz, der 62-jahrige, der seit 25 Jahren auf der StralSe lebt, verwandelt sich in einen
Modedesigner, die 29-jahrige obdachlose Jennifer wird zur Hotelfachkraft. Ausdrucksstarke
Menschen, ausdrucksstarke Fotos, aufgenommen vom Dusseldorfer Fotografen Frank



Schemmann. Seine Bilder wurden von Castingagenturen ubernommen, um weitere
potentielle Jobangebote zu generieren. Getty Images und fiftyfifty stellen ihre Kampagne in
einen grofSeren Rahmen, weitere Fotograf*innen und Obdachosenorganisationen beteiligen
sich.

Die zwolf Fotos in der Teestube des Sozialdienstes Offenbach spiegeln, wie sich Leben
andern konnen. ,Die Fotos machen deutlich, was das AuBere ausmacht, und wie wir das
AuRere beurteilen”, sagt Jutta Hilscher vom Sozialdienst Offenbach Wohnungsnotfallhilfe,
die die Ausstellung nach Offenbach holte. Menschen, die die Haare geschnitten und gegelt
haben, eine saubere modische Hose tragen ,werden anders angesehen, sie fithlen sich
anders und reagieren auch selbstbewusster”, weils die Diplom-Sozialarbeiterin. Die
Menschen, die sich in der Teestube in Offenbach aufhalten, betrachten die Fotos nun

e

taglich. ,Einige sagten schon: ,solch ein Bild hatte ich auch gerne von mir*“.
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